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UvVOoD

Nazev mé ro¢nikové prace je Propagace Casopisu Milujte se! Tento Casopis se zabyva pro-

blematikou cirkve, evangelizace, souasnymi trendy a aktualnimi tématy.

Dlouho jsem piemyslel, v jaké oblasti bych vyuZil znalosti poznatki z nejnovéjsich pfistu-
pt propagace. Mohl jsem se rozhodnout, bud’ oslovit urcitou spolecnost v komer¢nim sek-
toru, a tim si zajistit potenciondlni vstup do prestizni firmy nebo svoji pozornost a Usili

zamg¢fit jinym smérem, konkrétné do duchovnich oblasti spolecnosti.

V soucasné dob¢, kdy rodina znamend méné nez ,druzstvo* partner, kdy vrazdéni
v podobé potrati, interrupce a hormonalni antikoncepce se stavaji celospolecensky uzna-

vanym trendem, za¢ina byt moralni Gpadek spole¢nosti vice nez alarmuyjici.

Po peclivé pripravé v podobé prozkoumani dosavadnich zavérecnych pracich na Univerzi-
té¢ Tomase Bati ve Zlin¢ dané problematiky, po prostudovani dostupné literatury a po kon-
zultaci s P. Markem Dundou, jsem dospé¢l k ndzoru, ze spoleCensky nejpiinosnéjsi bude,
kdyz se zam&fim na propagaci Casopisu Milujte se! Tento Casopis je velice progresivni,
neboji se vyjadrovat k aktudlnim tématiim jinak, nez soucasné spolecnost diktuje. Oslovil
mé 1 z toho diivodu, Ze se tematicky neboji jit proti proudu smysleni soudobé konzumni

masy.

Hlavni cil této prace je nalezeni novych prostfedkll propagace a jesté ucinngjsi formy dis-

tribuce mezi ¢leny cilové skupiny.

Teoreticka ¢ast bude vénovana uvedeni do ramce problematiky a vymezeni zakladnich
pojmil marketingu neziskovych organizaci. Pfes stru¢nou charakteristiku Rimskokatolické
cirkve v Ceské republice se hodlam zaméfit na jeji pozitivni vliv na Geskou spoleénost.
Prakticka cast bude analyzovat vnimani propagace a distribuce Casopisu ze strany cilové

skupiny a také ze strany samotnych §éfredaktora.

Po porovnani téchto dvou thli pohledu se pokusim navrhnout doporuceni, ktera by vedla

k jednoznacné zvySené ucinnosti propagace Casopisu Milujte se!.
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1 TEORETICKA VYCHODISKA

1.1 Nekomer¢éni marketing

Marketing v neziskové organizaci je slozkou jejiho fizeni a miize byt publikovan podob-

nym zpisobem jako v komer¢ni organizaci.

Je pojem, ktery se definuje jako spolecensky a manazersky proces, jehoz prostfednictvim
uspokojuji jednotlivei 1 skupiny své potieby a pfani v procesu vyroby a smény vyrobkil

nebo jinych hodnot (Kotler et. al, 2004).

V literatufe se setkdvame s pojmy socidlni marketing a marketing neziskového sektoru.
Marketing neziskovych organizaci je specifickou aplikaci vSeobecného marketingu vcle-
néného do oblasti organizace nepracujici na komeréni bazi. Socidlni marketing spada do

oblasti marketingu myslenek, které jsou pro spolecnost prospésné.

Socialni marketing je nastrojem na prosazeni zmény zarytych nazort, postoji a ¢aste¢n¢ i
jednani. Cilem je zvysit informovanost, podpofit pozitivni vnimani a predevSim pfivést

cilovou skupinu k praktickym ¢intim (Frey, 2005).

1.2 Zakladni marketingové aktivity v neziskovych organizacich
Mezi zékladni ilohy marketingu v neziskovych organizacich patii nasledujici:
a) Budovani pozitivniho image
b) Vybér a vycvik dobrovolnikli
¢) Ziskavani finan¢nich prosttedki a tim vytvareni prostoru pro plnéni cili organizace

d) Piiprava komunika¢niho programu, ktery pravdivé informuje vetejnost o zdmérech,

¢innostech a vysledcich
e) Tvorba sluzeb schopnych uspokojit potieby
f) Udrzovani neustalého kontaktu s uzivateli sluzeb a uspokojovani jejich potteb

(Cibakova et al., 2008)
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1.3 Marketingovy mix neziskovych organizaci

Marketingovy mix predstavuje soubor nastroju, které v konec¢ném disledku pomdhaji
uspokojit pozadavky zakaznikli takovym zpiisobem, ktery firmé umozituje dosdhnout cilt

optimalni cestou (Marajo, 1996).

Mezi tradi¢ni nastroje marketingu patii vyrobek (product), cena (price), misto (place) a

propagace (promotion), souborné se nazyvajici jako 4P.

Mezi dalsi P mlze také patfit obal (packaging) nebo dalsi 3P: persondl (personel), postupy
(procedures), fyzické charakteristiky (physical evidence).

Robert Lauterborn doporucoval, aby prodejci pracovali nejdiive se 4C, které vystihuji 1épe

zékaznika.
1) Vyrobek — hodnota pro zékazniky (customer value).
Produkt neziskové organizace je zménéna lidské bytost.
2) Cena — zakaznické naklady (customer costs).

U neziskové organizace vznikaji ndklady na poskytované sluzby. Produkt, ackoliv

je Casto poskytovan bezplatné, tak jeho néklady také néco stoji.
3) Misto — pohodli (convenience).
4) Propagace — komunikace (communication).

Pokud se marketingovy pracovnik diva na danou problematiku z pohledu cilového zdkaz-

nika 4C, zvladne efektivnéji odhadnout 4P (Kotler, 2003).

1.4 Casopis

Tiskovina, kterd vychazi pravidelné, v ur¢itém misté a ma nejméné pulrocni a nejvyse jed-
notydenni periodicitu. Od deniku se li$i mensi aktualnosti, vétSi podrobnosti probiranych
témat a také grafickou tpravou. Svou stavbou textl i celkovym zamétfenim je urCena vy-
hranénému okruhu ¢tenafi, ktery hleda detailngj$i nebo specializované udaje. Casopisy lze
rozliSovat dle nakladi (masové nebo malondkladové), dle zaméteni na Ctenare (détské, pro
mladez, apod.), podle z4jma (zahrada, hudba, apod.), podle pohlavi, podle odbornosti,

podle obsahu a zaméieni na segment publika (rodinné nebo populariza¢ni ¢i odborné).

(Osvaldova et al., 1999)
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1.5 Rimskokatolicka cirkev v Ceské republice

Rimskokatolicka cirkev se sklada z 8 diecézi sdruzenych ve 2 cirkevni provincie, v jejich?
Zele pisobi arcibiskupové. Ceskéd cirkevni provincie v Cechach se sklada z arcidiecéze
prazské a diecézi ceskobud¢jovické, kralovohradecke,
litoméfické a plzenské. Moravska cirkevni provincie
na Moravé a ve Slezsku se sklada z arcidiecéze olo-
moucké a diecéze brnénské a ostravsko-opavské.
Zakladni strukturni jednotka diecéze je farnost, které
se pro usnadnéni spravy sdruzuji do svazki. Na uzemi
Ceské provincie se nazyvaji vikariaty, na Gizemi Mo-

ravské provincie pak dékanaty.

Rimskokatolicka cirkev provozuje fadu mateiskych,

zékladnich a stiednich Skol a podili se na vedeni tii

teologickych fakult statnich univerzit (www.cirkev.cz,

2012).

Obr. 1 Kardinal Dominik
Duka, zdroj David Sis
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Obr. 2 Diecéze v CR, zdroj Toma§ Urban
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1.5.1 Religiozita v Ceské republice

Podle tdajii ze Séitani lidu, byt a domt z roku 2001 v Ceské republice Zije 10 230 060.
Véfticich lidi je 3 288 088 z toho k fimskokatolickému vyznani se hlasi 2 740 780. Bez
nabozenské viry uvedlo 6 039 991.

Zhruba kazdy druhy obc¢an se alespon ojedinéle ucastni bohosluzeb, pétina ¢eské populace
vicekrat do roka. Navstéva kostela patii k vano¢nim zvykiim az ve dvou pétinach (39 %)

¢eskych domécnosti (www.scitani.cz, 2001).

Podle udaji ze S¢itani lidu, byti a domd z roku 2011 v Ceské republice Zije 10 562 214
obyvatel. Véficich je 1467 438 ztoho k fimskokatolickému vyznéni se hlasi 1 083 899.

38.5 - 44.0
33.0 - 38.5
27.5 - 33.0
0.0-27.5

Bez nabozenské viry uvedlo 3 612 804 (www.scitani.cz, 2011).

Obr. 3 Podil obyvatelstva bez nabozenské viry 2011 (v%), zdroj S¢itani lidu, domi a
byti

Soucasny stav se da charakterizovat jako duchovni trziste, které zménilo jak samostatnou
nabozenskou mapu Ceské spolecnosti (exponencionalné narostl pocet ndbozenskych sméra
a skupin, které u nas zac¢aly pusobit), tak postoj Cechtl k ndbozenstvi. Stéle sice pietrvava
nedivéra v ndbozenské instituce a religiozitu s nimi spojenou, ale zaroven roste potieba
duchovniho uspokojeni odpovidajiciho velmi individualizované a konzumné orientované

pozdn& moderni spole¢nosti. Disledkem toho je situace, kdy se vétsina Cechd povazuje za
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nenabozenské a zaroven piipousti, a dokonce se identifikuje s nabozenskou interpretaci

svéta, kdy pouziva ndbozenské a duchovni praktiky (Vaclavik, 2010).

1.5.2 Pozitivni vliv na spolecnost

Na zékladé celosvétového prizkumu hodnot je ziejmé, ze v sekularizovanych spole¢nos-
tech pravidelné dochazi k ubytku poroda a tim k demografickému poklesu (Norris at Ing-

lehart, 2011).

Je tomu 1 na Vyso€iné, kde za posledni dva roky také klesa pocet narozenych déti. Oproti
roku 2008 jich v roce 2010 pfislo na svét skoro o tfi stovky mén¢. Zasadné jina je vSak
situace u tfetich déti. Téch bylo podle statistikil napocitdno v roce 2010 nejvice za posled-
nich deset let - 691. Diivody tohoto jevu lze vysvétlovat rizné. Jako nejpravdépodobné;si
divod lze predpokladat vliv ndbozenského vyznani, jelikoz kraj Vysoc€ina patii mezi mista
s nejvyssi religionizitou v Cesku. Na Vyso&ing se v roce 2001 ptihlasilo k vite 46,1 pro-
cent obyvatel kraje. Vice - 54 procent - to bylo jen ve Zlinském kraji. Tento pohled podpo-
ruje 1 skutecnost, ze v tomto kraji se rodi nejmensi pocet déti mimo manzelstvi - tedy svo-
bodnym matkam. Zatimco v severnich Cechéch se dnes rodi pfes polovinu déti Zendm bez

manzela, je to na Vysocing stale jen néco pies 30 procent déti (Havlickobrodsko, 2011).

Pozitivni vliv kiestanstvi se odrdzi i ve vztahu k tradici. Naptiklad znovuzrozeni davno
zapomenutych kroju slavi obyvatelé obce Vlachovice ve Zlinském kraji. Tento kraj se fadi

mezi kraje s nejvysii lidovou tradici v Ceské republice (Regiony, 2011).

Podle némeckého politologa Dr. Phil. Andrease Piittmanna plni kiestanstvi etickou tlohu
spolecensta. Origenes vidi v kiestanech vychovné vzory pro ostatni obfany. Véftici lidé
povazuji za dulezité v mnohem vys$i mife nez ateisté nebo agnostici zajem o lidi trpici
nouzi, socialni spravedlnost a ochotu poskytovat dary. Udaje allensbasské analyzy z roku
2007 ukazuji, ze 72 % véticich mladych Némci (14-19 let) povazuje diilezité pomoci li-
dem, ktefi se ocitnou v nouzi, nevéficich pouze 44 %. U piebirdni odpovédnosti za druhé
¢ini tento rozdil 47% oproti 28%, u zajmu o rodinu 84% oproti 66%. Nevétici 1lidé maji
vetsi zdjem o zivotni cile jako napiiklad uzivéani si zivota, materidlni blahobyt, mit silné
zazitky, ochota riskovat. Praktikujici kfestané jsou ve srovnani s nevetficimi tolerantnéjsi.
Dotazovani vétici maji méné vyhrad vii¢i muslimiim, hinduistim, cizinciim, lidem s jinou

barvou pleti, psychicky nemocnym a homosexualiim jako sousediim (Milujte se!, 2011).
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Mapa vievo zndzorfiuje vyskyt trestnych &ind (syté cervend - nejvy( vyskyt, tmavomodré — nejniZé), mapa vpravo potet véficich (bilé - nejnizéi
pocet, hnéds — nejvy33i).

Obr. 4 Srovnani miry kriminality s pomérem véricich obyvatel v okresech Ceské

republiky, zdroj Milujte se!

1.6 Charakteristika cilové skupiny

Cilové skupiny podle semiometrického modelu TNS Infratestu, ktery disponuje reprezen-
tativnim panelem 4 300 osob, které jsou spojovany do urc¢itych skupin. Tyto osoby jednou
za rok vyplni pisemny dotaznik, kde poskytnou udaje k asi 450 znackam ze 40 oblasti pro-

duktq, stejné jako ke 110 televiznim vysilani.

Popisy cilovych skupin stale Castéji rozd€luji obyvatelstvo podle sociodemografickych
proménnych, kde jsou hlavni znaky vek, pohlavi, vzdélani nebo piijem. Tyto popisy jsou
vSak Casto nejasné a popis komplexniho déni je nedostacujici. Podstatné¢ podrobnéjsi po-
znatky podévaji naopak psychografické znaky ptedevsim hodnoty, protoze tyto podvédo-

mé zakladni postoje fidi ve velké mife nasSe chovani.

Skupina religidézni aneb tradice vytvaii divéru. Zastupci této skupiny upiednostiuji spo-

lehlivost tradi¢nich znacek. Reklama je pfedevs§im v usedlé, klidné skupiné uspésna.

Motto skupiny religiézni je spolehlivy a jisty. Experimenty nemaji velky vyznam. V se-
miometrii podle TNS Infratestu je silny poZadavek na socidlni pouta a odmitani hodnoty
typické pro individualisty. Podhodnoceni v hodnotovych polich orientovanych na zabavu a
pozitek zcela ukazuji, Ze religiézné orientovani ziji asketicky a spiSe v Ustrani. Neni divu,
ze tato cilova skupina nestoji v oblasti marketingu ve stiedu zajmu. Jako posluchaci radia a
televizni divaci sleduji predevSim vefejnopravni média. V konzumnim chovani se fidi
hlavné zvyklostmi, reklamou jsou obtizn¢ dosazitelni. Na druhou stranu se vyznacuji vel-

kou vérnosti znacce.
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Pii tvorbé mixu by mély podniky zohlednit, e vyuzivani médii je v porovnani Siroké. Cle-
nové této skupiny sleduji televizi, poslouchaji radio a radi ¢tou noviny a Casopisy. Podle
Petrase religiozni lidé ziji uvédoméle, reflektuji a berou si €as na véci. Reklama, kterd chce
byt u religiézni skupiny Gspeésnd, sdzi mén¢ na zivotni styl, ale spiSe na hodnoty jako part-

nerstvi, diivéra a jistota.

Na obrazku ¢. 5 jsou osoby semiometrického hodnotového pole ,religidozni“ zastanci
zékladni kiestanské orientace. Dbaji na zdravi, stejné jako svlij dobry télesny a psychicky
stav. Tradi¢ni znacky u religiznich, ktefi nejsou moc naklonéni experimentl, vysoko

v kurzu (Kalka, 2007).
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matetsky . pratelstvi 3 -
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ik Hita vida precanest smélest riany = her;
prav i obehod _ : otiska | nekeneene imy tajemstvi a
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phikazevat Nedivera 2od  maka neaname ipihat vineks  ryshlest
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Obr. 5 Semiometrické hodnotové pole religiozni skupiny, zdroj Jochen Kalka

Osoby semiometrického hodnotového pole ,,religiézni* jsou zastanci zakladni kiest'anské
orientace. Dbaji na zdravi, stejné jako sviij dobry té€lesny a psychicky stav. Tradi¢ni znacky

u religiznich, ktefi nejsou moc naklonéni experimentt, vysoko v kurzu.

VIOAIZ 3Z 150QVY
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2 METODIKA PRACE

2.1 Metodika prace

V praktické Casti se zaméfim na kvalitativni analyzu, kdy mé budou zajimat piedevsim
postiehy nazory a postoje pfedem vytyCené¢ho vzorku respondentii z predpokladané cilové
skupiny. Jelikoz ¢asopis Milujte se! obsahuje jednoznacné kiest’anska témata, cilovy Cte-

nar bude z fad kiest’antl, i kdyZ je ¢asopis urcen pro Sirokou vetejnost.

Pti kvalitativni analyze vyuziji prvky metody focus group. Vyhoda této metody tkvi ve
vybéru 6 az 8 respondetd, ktefi reprezentuji charakteristické rysy cilové skupiny. Vystu-
pem nejsou Ciselna data, ale predev§im informace. Je mozné zjistit, jak lidé smysleji o pro-
blému, jaké maji ndzory, co je ovliviiuje. Pii provedeni focus groups je dulezité brat na
védomi, zdali respondenti maji co fici k danému tématu. Vytvofi se pfijemné prostiedi a
formou delegované diskuze se smétuje k ziskdni pozadovanych informacim. Nevyhody
focus group se projevuji v ovliviilovani nazort jeden druhého ze skupiny respondentii a

tudiz i ke zkreslené piedstavé o nazorech jednotlivci.

Abych zamezil ovliviiovani nazorti u cilenych respondentti, provadél jsem interview s kaz-

dou osobou zvlast’.
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3 PRAKTICKA CAST

3.1 Analyza ¢asopisu Milujte se!

Je katolicky Casopis zaméfeny na osvétu a vzdélavani Siroké vetfejnosti v oblasti kiestan-
stvi. Pivodné vznikl v roce 1975 v Polsku pod nazvem Mitujcie si¢! Dnes vychazi v 10
jazycich. V Ceské republice vychazi s cirkevnim schvalenim Biskupstvi brnénského &.j.:
EP/1379/08 ze dne 25.1. 2008. Casopis vychéazi &étyfikrat za rok v sou¢asném nakladu
41 000 vytiskl a jeho Séfredaktorem je P. Mgr. Pavel Zahradnicek OMI, Th.D. a koordina-
tor P. Mgr. Marek Dunda, Th.D. Séfredaktorem prvnich dvou &isel byl P. Tomas Vyhnalek
OMI. Grafickou upravu mé na starosti Ondiej Vandek. Casopis Milujte se! vychazi pod
zastitou sester Matky Terezy. Je vydavan ve spolupraci s obcanskym sdruzenim Hnuti Pro
zivot CR (www.prolife.cz). Na vydavani Gasopisu se podileji knézi kongregace Misionait
oblatli Panny Marie Neposkvrnéné (www.oblati.cz) a FATYM Vranov nad Dyji a FATYM

Ptimétice-Bitov (www.fatym.com).

Po Katolické tydeniku je casopis Milujte se! Druhy nejmasovéjsi vydavany kiestansky
Casopis na ¢eském trhu. Archiv vSech vyslych cisel ve formatu PDF je k dispozici na

webovych strankdch www.milujte.se.

Nazev Casopisu odkazuje na Jezisiv vyrok ,,Milujte se navzajem, jako jsem ja miloval

Vas* (Evangelium podle Jana, kap. 15, vers 12).

Cast obsahu &eské verze tvoii ¢lanky z polské verze, ostatni texty jsou &eského pivodu.
Casopis je zaméfen na osvétu a vzdélavani Siroké vefejnosti jako prevence nabozenské
nesnasenlivosti a xenofobie. Vyskytuji se zde predevSim témata jako poutava svédectvi,
zivotopisy svatych, rozboru aktudlnich témat ¢i témat nadCasovych (www.milujte.se,

2011).

3.2 Analyza soucasné propagace a distribuce ¢asopisu

Casopis Milujte se! je v sou¢asné dobé distribuovan zdarma a je neprodejny. Lze jej v po-
zadovaném poctu vytiskli objednat na adrese redakce. Jeho vydéani je mozné jen diky zasi-
lanym dartim, jelikoz ¢asopis nema piedplatné i statni a cirkevni dotace. Vetfejnost mize

tento Gasopis nalézt v kostelich po celé Ceské republice.
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3.3 Interview s vedenim Casopisu

Clentim vedeni &asopisu (P. Mgr. Pavel Zahradni¢ek OMI, Th.D. — §éfredaktor ¢asopisu,
P. Mgr. Marek Dunda, Th.D. — koordinator ¢asopisu) jsem po telefonické domluveé emai-
lem zaslal ro¢nikovou praci v rozsahu po kapitolu 3.1 k moznym pfipominkam. Pozéadal
jsem o zodpovédeéni nize uvedenych dotazii. Za vedeni Casopisu odpovédél emailem P.

Mgr. Marek Dunda, Th.D.

Kladené dotazy a odpovédi:

1) Kdo je podle Vas cilovou skupinou casopisu Milujte se!? (vyznani, vék, vzdé-
lani)

V uz$im slova smyslu mladez ze SCS - v $ir§im vichni mladi i staii, ktefi maji ochotu
ptecist si néco o virte.

2) Kde vidite slabé a naopak silné stranky propagace ¢asopisu?

Slabé: obecné -moc se dnes necte, n€kdo si vysvétli ndzev po svém a hned ¢asopis odmit-
ne. Silné vychazeji z obsahového zaméteni: Pravdivost, jednoznacnost, Sit¢ na nase pro-

stfedi, vérnost uceni katolické Cirkve.

3) Chystate v budoucnu néjaké zmény? (cena, nazev, mista distribuce, zpisob

propagace, obsah, grafika)

Zatim nic konkrétniho nechystame.

4) Jaka je VaSe budouci vize rozvoje ¢asopisu?
Vytrvale pokraovat v zapocatém.

5) Jaké zmény hodlate udélat, aby v budoucnu jesté vice narostla zakladna citate-

1a?

Zatim nevim o nié¢em.

3.4 Interview s respondenty

Jelikoz Milujte se! je kiestansky c¢asopis, volil jsem respondenty, ktefi se dostali

s Casopisem jiz diive do kontaktu.
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U dotazovanych jsem se snazil o zachyceni vékové rozriznénosti v rozmezi do dvaceti let,

dvacet az tficet let, tficet let az padesat let a nad padesat let, jelikoZ se domnivam, Ze roz-

dilné veékové kategorie budou zastavat odlisSné nazory. Z kazdé skupiny jsem si vybral dva

az tii zastupce. Kazdému respondentovi jsem jest¢ demonstroval ndhodné vybrany vytisk.

Respondent si jej prolistoval a nasledné odpovidal na kladené dotazy. Odpoveéd’ jsem oka-

mzité zapisoval do elektronického souboru.

Kladené dotazy:

1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! uréen?

2) Co se Ti v casopisu libi a co bys naopak vytknul/a?

3) Navrhoval/a bys n¢jaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi
atraktivnosti ¢asopisu?

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to
mélo vyhody v oblasti propagace?

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno Casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafika,...)

6) Mas néjaky ndpad, jak zptistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu lidi?

Uvedené odpovédi jsou uvedeny v ptiloze €. 1.
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ZAVER
Hlavnim cilem mé ro¢nikové prace je propagace ¢asopisu Milujte se!.

V teoretické Casti jsem se veénoval charakteristickym rysiim marketingu v neziskovych
organizacich. Dale jsem stru¢né popsal strukturu Katolické cirkve v Ceské republice a
podle aktualnich udaja stavy véficich a jejich vyvoj za poslednich deset let. Po strance

marketingové byla pfinosnd charakteristika cilové skupiny podle TNS testu.

V praktické ¢asti jsem analyzoval zakladni idaje ¢asopisu Milujte se!, a zaméfil jsem se na

interview s P. Mgr. Markem Dundou, Th.D. a interview s cilovou skupinou.

Jelikoz jsem se pfi praci zaméfil na kvalitativni analyzu, pokladam za velky pfinos mé roc-
nikové prace nazory, napady a podnéty véficich na samotnou propagaci Casopisu Milujte
se!. Vedeni Casopisu podle odpoveédi nemé konkrétni piedstavu o dalSich krocich v jesté
ucinngjsi propagaci, proto se domnivam, Ze je zpétna vazba skrze moji roénikovou préci

urcité mize obohatit. Lze i1 shledat rozdilné odpovédi v zavislosti na v€ku respondent.

Za jisté dosaZeni cilli hodnotim syntézu marketingu neziskového sektoru, strukturu kies-

tanstvi v Ceské republice, nazory vedeni Casopisu a ndzory koncovych ¢tenari.

Na dotaz pro koho je ¢asopis urcen, vétSina respondentli odpovédéla, ze je urcen pro véfici
lidi. Vedeni ¢asopisu odpovida, ze je Casopis uréen zejména pro mladé vetici. Pfi dotazu,
co by v ¢asopisu nemélo chybét, jsem ziskal zajimavé poznatky. Podle respondenti by
v Casopise méla byt zadbava (kiizovky, osmismérky, soutéze), chybi rozhovory se znamymi
osobnostmi, chybi vyjadfeni odbornikil k tematickym ¢lankiim. Na dotaz, zdali by mél byt
Casopis zpoplatnén, se nazory rozchazeji. Pokud vSak respondenti byli pro zpoplatnéni
Casopisu, udavali vétSinou maximalni vysi 20 K¢, coz €ini cenu nakladi. Pfedni strana
Casopisu se vetsing respondentt libi. Zazné€l navrh, aby se na predni stran¢ nachézelo vice
upoutavacich titulll z obsahu Casopisu. Za velky pfinos pokladdm nazory respondentli na
propagaci ¢asopisu. Nekteti se shoduji, Ze by méla propagace zacinat od biskupt, kteti by
ukolovali knézi a ti by méli na starosti pfedani Casopist u pfiprav na kiest svaty, na Svaté
piijimani, birmovani. Knézi by méli Casopis rozdavat v nemocnicich nebo katechetiim, aby
jej pouzivali pti vyuce ndbozenstvi na zakladnich Skolach. Prilomova myslenka zaznéla
pii navrhu Casopis Milujte se! ptridavat jako ptilohu ke Katolickému tydeniku nebo jej 1

vice propagovat na televizi Noe ¢i radiu Proglas.
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Z nazort respondentl jsem vyc€lenil odpovéedi, které mé samotného motivovaly a s kterymi
se ztotoziuji. Za svilj osobni piinos pokladam zprosttedkovani utfibenych nézort ctendit
piimo k vedeni Casopisu, tak aby je jednoduse mohlo pouzit ke zméndm vedoucim k jeste
ucinngjsi propagaci. Otazky jsem vytvarel na zaklad¢ teoretického ptehledu daného tématu
a formuloval jsem je, aby co nejjednodussi cestou mohl respondent piispét k dalSimu vy-

voji zatraktivnéni €asopisu pro Sirokou vefejnost.

Tato ro¢nikova prace ma slouzit jako pomocné voditko pii novém nahledu na propagaci
casopisu Milujte se!. Pokud by se jakykoliv navrh zrealizoval a kladné zapisobil v poctu
odebranych vytiskli, méla by tato prace smysl. Jako dal$i mozné pokraCovani zkoumani
daného problému bych spatfoval v priizkumu distribuce u samotnych knézich, katechetti a
zkoumani Sirs$i odezvy koncovych respondenti v podob¢ kvantitativni analyzy. Urcité by
bylo zajimavé porovnat propagacni metody v distribuce nové vznikajicich a rychle se $ifi-
cich orientalnich vyznani a tyto poznatky aplikovat na propagaci Casopisu Milujte se! Jako
uspéch bych povazoval uskutecnéné interview se samotnymi biskupy na téma casopisu

Milujte se! Je opravdu mnoho sméri a moznosti, jak na moji ro¢nikovou praci navazat.
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PRILOHA I: ODPOVEDI RESPONDENTU
Skupina do 20 let:
Veronika 13let
1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Pro véfici lidi.
2) Co se Ti v casopisu libi a co bys naopak vytknul/a?
Libi se mi ¢lanky, Ze jsou zajimavy.
3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi
atraktivnosti ¢asopisu?
Vice ¢lankt o svatych.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

mélo vyhody v oblasti propagace?
Casopis by mél byt zpoplatnén — 20K¢&.

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Ano, libi se mi jak nazev, tak 1 Ze jsou tam lidi, ktefi se smé&ji.

6) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Pan farat by mohl ¢asopis vice propagovat, napiiklad nabidnout predplatné.

Jirka 17let

1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Pro vSechny.

2) Co se Ti v casopisu libi a co bys naopak vytknul/a?
Libi se mi hodné¢ obrazk.

3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?



Casopis by mél byt vice barevny.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

mélo vyhody v oblasti propagace?

Jsem pro zavedeni symbolické Castky tieba 10 K¢, aby se mohly penize vyuzit na néco

jiného.(napf. pro vetsi propagaci Casopisu)

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Na titulni strané mi chybi vice upoutavacich titulkl z obsahu ¢asopisu.

6) Mas néjaky napad, jak zpfistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Davat stojany, kde se lidé nejvice shromazd’uji. (nadrazi, obchodni domy).

Skupina od 20 do 30 let:
Pavia 22 let

1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Pro véftici.

2) Co se Ti v casopisu libi a co bys naopak vytknul/a?
Chybi mi v Casopise rozhovor se znamou osobnosti.

3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Ne.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

mélo vyhody v oblasti propagace?
Dobrovolny piispévek.

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)

Ano, libi.



6) Mas néjaky napad, jak zpfistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Nemam.

Terezie 26 let

1) Pro koho mysliS, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Pro dospivajici, dospé€l¢é a staré lidi.

2) Co se Ti v casopisu libi a co bys naopak vytknul/a?

Libi se mi svédectvi lidi o pisobeni Boha v jejich Zivotech, z4zraky, seznameni se zna-
mymi i méné znadmymi svatymi, obrazky, citaty a ptilohy. Z Casopisu vyzatuje dobro a

Cistota. Chybi mi zdbavna ¢ast Casopisu napiiklad kiizovky, osmismérky a soutéZze.

3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Nemam co vytknout.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

mélo vyhody v oblasti propagace?

Jsem proti zpoplatnéni casopisu. Spoléhala bych na Bozi prozietelnost (aby se ¢asopis do-
stal k co nejvice i nevéticim lidem) a na dary déarct. Kdo citi, Ze je ¢asopis Milujte se! dob-

rad véc, rad na tento ¢asopis vénuje své penize.

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)

Mam rada jednoduchost, proto jsem s titulni strdnkou Casopisu spokojena. Libi se mi po-
vzbuzujici citat na této stran¢ a také ocenuji, ze se ¢asopis snazi timto odliSovat od ostat-
nich ¢asopisli, ma svoji tvar.
6) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu
lidi?
Propagace knézi ve farnostech (spoluprace $éfredaktorii se vSemi biskupy, kteti by dali
knézim pokyny pro silnou propagaci). Propagovat casopis Milujte se! v hodinach ndbozen-

stvi, setkavani bifmovanci a v ostatnich spoleCenstvich. Dodéavat casopis Milujte se!



v dostatecné miie do vefejnych instituci (nemocnice, posty, domovy diachodcii, ¢ekarny u

1ékate).

Skupina od 30 do 50 let:
Marie 45 let
1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Pro vSechny od dospivajicich a vyse.
2) Co se Ti v casopisu libi a co bys naopak vytknul/a?
Libi se mi ¢lanky ze Zivota, které nam davaji vzor, které nas povzbudi.

3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Ne.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to
mélo vyhody v oblasti propagace?
Casopis by si zaslouzil, aby byl zpoplatnén. I pii dnesni konkurenci by si nasel své vérné
Ctenare.
5) Libi se Ti titulni strana? (jméno casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-
ka,...)

Az na ndzev se mi piedni strana libi.

6) Mas néjaky napad, jak zpfistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Nevim.

Pavia 46 let
1) Pro koho mysliS, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Hlavné pro véfici.

2) Co se Ti v casopisu libi a co bys naopak vytknul/a?



Nejvice se mi libi svédectvi. Nemam co vytknout.

3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Ne.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

mélo vyhody v oblasti propagace?
Nejsem pro zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se! Myslim si, ze by si to lidé nekupovali.

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Ano, libi.

6) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Nemam.

Cyril 47 let

1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Pro kiestany.

2) Co se Ti v ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/a?

Libi se mi vSestrannost — historie, soucasnost a Ze je zaméfen na vSechny vékové katego-

rie. Chybi vyjadfeni odborniklim k tématim.

3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Navrhuji hlubsi zaméfeni k méné tématim.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

mélo vyhody v oblasti propagace?

Uvazoval bych o moZnosti zpoplatnéni, ale aby to nesniZilo jeho dostupnost. 20 K¢



5) Libi se Ti titulni strana? (jméno casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Ano.

6) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Vénovat se 1 tématim ekumenickym. Hodila by se vyssi propagace knézimi a vyssi do-

stupnost v kostelich, zvlasté na prodejnich mistech.

Skupina nad 50 let:
Ludmila 51 let

1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! uréen?
Zvlasté pro mladé lidi.

2) Co se Ti v ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/a?

Libi se mi svédectvi riznych lidi, jak pfisli k panu Bohu. Libi se mi témata typu Spolecen-
stvi Cistych srdci a informace o Cistych vztazich mladych lidi, informace o potratech apod.

Na druhou stranu bych dala vice informaci o aktualnich akci v Ceské republice (exercicie).

3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Casopis se mi libi, zmény bych nenavrhovala.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

mélo vyhody v oblasti propagace?

Jsem pro zpoplatnéni Casopisu alespont na 20 K¢. (To co je rozdavano zdarma, neni tak

cenéng.)

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Libi. (pfedevsim citaty)

6) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?



Aby zazné€lo nafizeni od biskupa, aby bylo vice doporuceni od knézi nebo feholnikii. Aby

se objevil naptiklad na letiStich.

Viadimir 52 let
1) Pro koho mysliS, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?

Pro lidi, ktefi maji hlubsi vztah k vire. Vékove dospivajici lidé az do dichodového veku.
2) Co se Ti v casopisu libi a co bys naopak vytknul/a?

Na casopisu se mi libi intenzivnéjsi strdnka duchovniho zivota. Napftiklad statistické pie-
hledy kriminality v okresech s porovnanim lidi, ktefi se hlasi k vife. Tyto udaje se ¢loveék
nedozvi ve sd€lovacich prostfedcich. Na druhou stranu se nékteré pasaze zdaji byt az ptilis

vyhranéné pt. Z kazdé rodiny by mél vzejit jeden duchovni.

3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
V zasad¢ bych obsahové a grafické zmény nenavrhoval.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

mélo vyhody v oblasti propagace?

Je Skoda, Ze tento Casopis neni soucasti — formou pfilohy ke Katolickému tydeniku a tam

by zpoplatnéni nebylo od véci.

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
V zasad¢ ano, titulni strana vystihuje téma casopisu.

6) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Upozornit na tento ¢asopis v Kiestanském tydeniku a snazit pfi propagaci na kiestanskych

akcich (na poutich) a v TV NOE.
Jiri 54 let
1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?

Pro kiestany.



2) Co se Ti v ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/a?
J4 jej moc nectu, ale libi se mi, ze pojednava o véficich lidech z celého svéta.

3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Casopis by mohl byt trosku rozméroveé mensi.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

mélo vyhody v oblasti propagace?

Nejsem pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu, jsem pro dobrovolny piispévek. Protoze je pie-

tlak v nabidce 1 mezi kiestanskymi asopisy, a proto by nejspis klesl odbér.

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Ano, libi.

6) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Nemam. Propagace je dostate¢na.



